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Due giorni di
formazione e
networking su
Google Analytics 4 al
servizio del marketing
e dell’advertising.
Bologna diventa
la capitale del
settore con oltre
500 professionisti
del web, speaker e
ospiti di caratura
internazionale

Il GA4 Summit (https://gadsum-
mit.it/, in scena il 25 e 26 otto-
bre a Bologna), l'evento ideato
e organizzato da Tag Manager
ltalia  (https://www.tagmana-
geritalia.it/), apre le porte del-
la sua seconda edizione. Oltre
500 professionisti del marke-
ting, advertising ed e-commer-
ce si riuniscono per due intensi
giorni di casi studio, confron-
ti e keynote speech dedicati a
Google Analytics 4. Lobiettivo?
Fornire know-how e informa-
zioni avanzate per migliorare le
proprie strategie di marketing
analytics e ottimizzare le perfor-
mance delle campagne online.
Oltre 30 speech, 11 prestigiose
realta nazionali e multinazionali
tra e-commerce, organizzazioni
non profit e aziende, piu di 20
casi studio di successo, tre tra i
maggiori specialisti internazio-
nali del settore e 20 tra player e
specialisti di digital marketing,
analytics, e-commerce e priva-
cy presenti. Sono questi gli in-
gredienti principali dell'agenda
che attende i partecipanti alla
due giorni del Summit 2024.
Pronti a salire sul palco dell’e-
vento lo special guest Mat-
teo Flora, docente di corpora-
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Tag Manager Italia: al via
la seconda edizione del GA4 Summit

te reputation e fondatore di The
Fool (societa leader nella repu-
tazione), e la super host Marian-
na Chillau, CEO di Marlene Live,
nonché presidente dell'associa-
zione 4eCom, community part-
ner ufficiale del Summit 2024.
Due ospiti d'eccezione che con-
divideranno con la platea altret-
tanti keynote speech dedicati
agli scenari sull'utilizzo di GA4,
ai dati di mercato e agli insight
sul presente e futuro di GA4, dei
cookies, dell’Al e del marketing,
della marketing analytics e del-
la spesa pubblicitaria nel mer-
cato globale. Tra i main speech
piu attesi durante la prima gior-
nata del Summit quello di Ro-
berta Maira (merchant success
manager di Shopify), che insie-
me a Giovanni Fracasso (ICT Svi-
luppo) presentera novita e ag-
giornamenti in merito a GA4 e
Shopify verso lo unified e-com-
merce. Riflettori puntati anche
sugli attesi speech degli ospiti
internazionali di spicco di que-
sta edizione. Karolina Wrzask
(Google) esplorera tutte le tat-
tiche essenziali per il successo
della misurazione corretta dei
dati in GA4; lbrahim Elawadi
(Philips) mostrera come colle-
gare e usare i dati all'interno del
processo decisionale aziendale,
mentre Denis Golubovsky (Sta-
pe) approfondira come sfrutta-
re il tracciamento server-side
per ridurre al minimo la perdita
di dati e prendere cosi decisioni
di marketing piu mirate.

FRA I TEMI DI
DISCUSSIONE
Al centro della prima giorna-
ta anche interventi pratici su
come ottimizzare al massimo

il budget pubbilicitario Google
Ads, ma anche su come utiliz-
zare GA4 e Shopify in modo in-
tegrato per analizzare dati piu
accurati. Spazio anche a consi-
gli e strategie per monitorare le
azioni degli utenti per miglio-
rare l'esperienza di navigazio-
ne, alla consent mode v2, agli
obblighi di legge per siti web
ed e-commerce e alle tecni-
che per ottimizzarne le presta-
zioni e il ROI. E ancora: I'impat-
to dell'intelligenza artificiale
nella SEO e nelle strategie da-
ta-driven, i sistemi di messaggi-
stica integrati e di qualifica dei
lead 24/7, i processi per defini-
re il budget marketing grazie
ai dati finanziari e il ruolo chia-
ve della creativita per il succes-
so delle campagne di perfor-
mance advertising. La seconda
giornata sara dedicata invece a
come creare dashboard per e-
commerce manager e digital
marketing manager, alla raccol-
ta e analisi di dati in real-time,
fino alle piu efficaci sinergie tra
SEO, SEA e GA4. Temi protago-
nisti degli speech della secon-
da giornata anche Al policy, ac-
cessibilita, scraping e tutte le
maggiori sfide in ambito legal,
I'utilizzo della marketing auto-
mation per incrementare il fat-
turato aziendale grazie a dati di
prima parte, e consigli pratici
per garantire la continuita del
tracciamento di dati accura-
ti in GA4 per prendere decisio-
ni migliori. Non mancheranno
al GA4 Summit anche appro-
fondimenti su soluzioni e tec-
niche per la data integrity e la
data enrichment al fine di man-
tenere costante nel tempo l'ac-
curatezza e la completezza dei
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dati raccolti sulle audience del
proprio sito web o e-commer-
ce. Spazio dunque a casi studio
e speech pratici dedicati all'u-
tilizzo del Server-Side tracking,
di BigQuery, all'ottimizzazione
delle attribuzioni delle conver-
sioni in GA4 e sulla data visua-
lization con Looker Studio per
prendere decisioni di marke-
ting profittevoli grazie ai dati.

I PREMI ALLE ECCELLENZE
I GA4 Summit 2024 premie-
ra alcune delle aziende che si
sono distinte per le loro imple-
mentazioni innovative di GA4.
Tra i vincitori spiccano nomi di
realta multinazionali, organiz-
zazioni non profit e aziende di
e-commerce sono state pre-
miate per le loro implemen-
tazioni eccezionali nel campo
della Digital Analytics. Tra que-
ste, Mondo Convenienza, Trudi,
Passione Beauty, Il Fatto Quoti-
diano, Greenpeace, CNH, Luisa-
ViaRoma, Top Farmacia, Holyart,
Tenacta Group e Baushopping
ritireranno sul palco il proprio
“GA4 Awards’, il premio asse-
gnato per implementazioni allo
stato dell'arte di GA4, determi-
nanti per il successo delle pro-
prie strategie di marketing ed
advertising.
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